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Estudio n°3375. BAROMETRO DE SEPTIEMBRE 2022 Septiembre 2022
Pregunta 8
; Hasta qué punto esté de acuerdo con cada una de las siguientes medidas para combatir el cambio climético?

Muy acuerdo Bastante de Poco de acuerdo Nada de acuerdo  N.S (N)

y acuerdo s

Limitar el aire acondicionado a una temperatura no inferior a 27 grados 274 30,0 216 18,3 18 09 (3.837)
en edificios plblicos y centros comerciales
Establecer premios y bonificaciones para las industrias y empresas que 350 373 141 10,2 24 1,0 (3.837)
reduzcan su consumo energético
Limitar la calefaccion a una temperatura no superior a 19 grados en 333 332 172 13,7 1.7 09 (3837
edificios publicos y centros comerciales
Incentivar el uso del fransporte publico 599 30,3 48 31 08 1.1 (3.837)
Limitar la circulacion de coches no eléctricos en dias determinados en 27 26,1 255 210 36 1,1 (3.837)
ciudades
Restringir la calefaccion a determinadas zonas de los edificios publicos 278 342 20,1 145 24 10 (3.837)
y centros comerciales
Incrementar los subsidios destinados a empresas para mejorar la 337 406 13,8 8,1 2,6 1.1 (3.837)
eficiencia energética
Incrementar los subsidios destinados a hogares para mejorar la 514 353 71 40 14 07 (3.837)
eficiencia energética (cambio de electrodomesticos, mejoras del
aislamiento térmico, etc.)
Reducir la velocidad en carretera a los vehiculos para consumir menos 242 274 245 216 14 09 (3.837)

carburante

El capitulo dedicado a las noticias
de cambio climatico del estudio
transnacional Digital News Report
2022 (Reuters Institute) concluye
gue los contenidos audiovisuales
contindan siendo la principal fuente
de informacion para la ciudadania.

Jovenes: Onliney redes sociales,
donde existen fuentes de
informacion alternativas como
ciudadania anénima, divulgadores,
activistas o personajes populares.

CIS 2022: El 89% de los espafoles esta de acuerdo con que el gobierno tome medidas de mitigacion para
combatir la crisis climatica. Entre las que concitan mas acuerdo figuran: incentivar el transporte publico;
implementar el aislamiento energético en los hogares; e incentivar o subvencionar la eficiencia energética en

las empresas


chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf
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ALGUNOS DATOS DEL OBSERVATORIO DE LA
COMUNICACION SOCIAL DEL CAMBIO
CLIMATICO Y DE LA TRANSICION ECOLOGICA
EN 2022

2084 unidades muestrales analizadas

MEDIOS CONVENCIONALES ONLINE RRSS
RADIO v PRENSA Me(:IOS ;ilglt:les
y otras fuentes S ERS
80 26 65 100 115
PRIMERA SEMANA
61 23 75 100 116
SEGUNDA SEMANA
156 87 88 100 194
TERCERA SEMANA
il 66 109 100 321
CUARTA SEMANA
388 203 337 400 756
TOTAL
Buscador My
News.
Kantar Media p linpi
FUENTES DE DATOS:  Pressclipping gressc Ippin
(Diarios

impresos)
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COMUNICACION SOCIAL de las medidas de Mitigacionrelacionadas
con el Consumo o con la Circularidad de los productos

CAMBIAR O REDUCIR EL CONSUMO % ECONOMIA CIRCULAR O DE PROXIMIDAD %
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Fuente: Elaboracién propiaa partir de los datos del |V INFORME DEL OBSERVATORIO DE LA COMUNICACION DEL CAMBIO CLIMATICO



https://observatoriocomunicacc.es/informe-del-observatorio-de-la-comunicacion-del-cambio-climatico-2022/

COMUNICACION SOCIAL del acceso de la ciudadania a Ia
informacion como medida de Adaptaciona la crisis ambiental

FACILITAR A LA CIUDADANIA ACCESO A LA )
INFORMACION % CORDOBA

ENERGIiA

1,2 Descubren que los ventiladores son un 70% mas ecolédgicos que
el aire acondicionado

Una investigacion insta a promover el sistema tradicional de refrigeracion para ahorrar energia y emisiones

Joan Lluis Ferrer (:.\, N ('_\.
(&) (69) (1)
2 las SN N
PUBLICIDAD
0,8
0,6
0,4
Los ventiladores son mas ecoldgicos que el aire acondicionado [ AGENCIAS
0,2
E | uso del aire acondicionado para paliar las altas temperaturas en el
hogar o en el trabajo es mucho menos recomendable que la utilizacion
de ventiladores convencionales, al menos desde el punto de vista
0 medioambiental. Esta es la conclusién alcanzada por un grupo de
0

investigadores de la Universidad de Sidney (Australia). que descubrio que

BRADIO M PRENSA MTELEVISION ONLINE mTWITTER

.y . . Fuente: Diario online CORDOBA
Fuente: Elaboracion propiaa partir de los datos del IVINFORME DEL

OBSERVATORIO DE LA COMUNICACION DEL CAMBIO CLIMATICO



Moderador
Notas de la presentación
Mayores porcentajes sobre medidas que pivotan sobre la información sobre los riesgos para la salud o sobre la educación en valores


https://observatoriocomunicacc.es/informe-del-observatorio-de-la-comunicacion-del-cambio-climatico-2022/
https://observatoriocomunicacc.es/informe-del-observatorio-de-la-comunicacion-del-cambio-climatico-2022/

COMUNICACION DE LOS BENEFICIOS El discurso sobre los beneficiosde la

DE LA TRANSICION ECOLOGICA % transicion ecoldgica sigue siendo
minoritario, aunque supone un

argumento estratégicoenla . .
] L, - 6 herramientas para impulsar la
comunicacion ambiental sostenibilidad de tu empresa

42

s, fabricamos productos sostenib

M— - Algunos ejemplos de publicaciones i e
online:
RADIO mPRENSAC. MTELEVISION ™ ONLINE TWITTER .

genera nusvas opariumidades de negocio.

PERSPECTIVA ETICA %

WSO, el éxito de certificar fa sostenibilidad

34,5
23,4
20
16,4 ] .

Adios al ‘greenwashing’: ;que es una
empresa sostenible?

RADIO mPRENSA MTELEVISION mONLINE TWITTER

Fuente: Economia de Mallorca
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Fuente: https://hablemosdeempresas.com/empresa/herramientas-de-sostenibilidad/


Moderador
Notas de la presentación
Especialmente en la radio se destacan sobre todo los beneficios que tiene la transición ecológica para para la sociedad, para la conservación de la biodiversidad y para la salud. 

La prensa se orienta hacia los beneficios para la economía y para la sociedad, mientras que la televisión refiere fundamentalmente los beneficios para el medio físico. 





https://hablemosdeempresas.com/empresa/herramientas-de-sostenibilidad/

La sociedad de consumo “liquida” vs
El paradigma hacia la circularidad

TIPOLOGIA DE FLUJOS INVERSOS EN REDES DE
SUMINISTRO
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ISTRIBUCION==» USUARIOS

Gestion de Recuperacioén [ Reutilizacion o ]

Residuos de productos reventa directa

Fuente: Adaptado de Thierry et al. (1995) Strategic Issues in Product Recovery Management. California
Management Review, 37 (2), 114-135

Adaptado porRuth Carrasco (UPM).
Publicacidon original de 1995: https://journals.sagepub.com/doi/10.2307/41165792

Las bases de la Circularidad
REUTILIZACION
REPARACION
REACONDICIONAMIENTO
REFABRICADO
CANIBALIZACION
RECICLAJE

" ELANUNGIU
MAS PERVERSO DE LA HISTORIA

Fuente: www.kab.ori

El anuncio mas perverso de la historia (Hope)
https://www.youtube.com/watch?v=7BjrKBEJx_g


Moderador
Notas de la presentación

EL PRODUCTO COMUNICATIVO COMO MERCANCÍA 



66 publicaciones 37,6 mil seguidores 198 seguidos

ESTOY EN LA BASURA she/her

/
LA | N F O | z M A Cl O N A |\/I B | E N | A L E N E L estoyenlabasura & Siguiendo Enviar mensaje  *&
4
E COS | S | E M/ \ D | G | | / \I— t Recicla, reusa y recoge de la basura €
5 ® Comunidad de Madrid
1 Echa un vistazo a las stories destacadas antes de aportar/donar
@ ko-ficom/estoyenlabasura
esteralmeda, beambif, noasserrano y 2 mds siguen esta cuenta

« SOCIEDAD RED- ENFOQUE SISTEMICO s S = £
e RIESGOS DE LA DIGITALIZACION Y DE LAS REDES SOCIALES

« VENTAJAS DE LA DIGITALIZACION Y DE LAS REDES SOCIALES | e o



Moderador
Notas de la presentación
Resulta indispensable llevar a cabo una evaluación continua del contexto ecosocial y de la comunicación como elemento mediador en cualquier proceso de cambio social. 
Se trata de concretar los aspectos clave de la comunicación que pueden favorecer la transformación social necesaria para ofrecer una respuesta adaptativa y solidaria
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